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Cellagon wird als Company of the Year
ausgezeichnet — neue Kosmetikserie
aufeinander abgestimmt

Aus der Natur lasst sich unglaublich schopfen.
Strahlend schones und gesundes Aussehen haben
wir letztlich den Rohstoffen zu verdanken, die uns
die Erde gibt. Der Direktvertriebs-Riese Cellagon
weil dieses Gut zu schdtzen und verwendet

etwa fiir seine neue Kosmetik-Linie nur sorgsam
ausgewadhlte Rohstoffe fiir eine optimale Wirkung.
Neueste wissenschaftliche Erkenntnisse helfen,
die Rohstoffe so einzusetzen, dass sie den
menschlichen Korper in der Zelle erreichen.
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nter dem Motto , Auf die Natur
U fixiert, an der Zelle orientiert”

unterteilt sich Cellagon Cos-
metics in die drei Bereiche Face Care,
Body Care und Apricot Line. Je nach
Haut und Bedarf, kann die pflegebe-
wusste Frau (und natiirlich auch der
moderne Mann) auswéihlen. So ist der
sanfte Reinigungsschaum etwa die
Basis jeder effektiven Hautpflege. Mit
der feuchtigkeitsspendenden Tage-
screme, der Cellagon Perfect Day Care,
die unter anderem Traubenkerndl und
Ringelblumenextrakt enthdlt, startet
Frau fit und geschiitzt in den Tag. Fiir
Zweifler: Die Anti-Aging Tagescreme
ist frei von Parfiim und fiir alle Haut-
typen geeignet. Sowieso sind alle Pro-
dukte von Cellagon Cosmetics ohne
Parabene (Konservierungsmittel),
Paraffine (Stoffe aus Erddl), Silikone
(synthetische Stoffe), PEGs (Polyethy-
lenglycol) sowie ohne tierische
Inhaltsstoffe und halogenorganische
Verbindungen. Sie sind auf den haut-
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physiologisch optimalen Sdurewert
(pH-Wert) eingestellt, um das natiirli-
che Gleichgewicht der Haut zu unter-
stiitzen. Die Produkte sind somit sehr
hautvertrdglich. Gut zu wissen, denn
wer seine Cremes bisher in Droge-
rien oder Parfimerien  gekauft hat,
musste dem Personal vertrauen oder
selbst miihsam die kleingeschriebene
Liste mit den Inhaltsstoffen studieren.

Die meisten Mdnner mdéchten sich
nicht lange mit dem Eincremen ihrer
Haut beschdftigen. Pflege ist dennoch
gerade in der heutigen Zeit unbedingt
auch ein Mdnner-Thema. Wie prak-
tisch ist doch hier die Cellagon Men
Care 24h, die den Mann rundum frisch
und gepflegt ausschauen lasst. Mit
der Kosmetikserie von Cellagon ldsst
sich reinigen, cremen, peelen, pflegen
— immer natdirlich: eben schon.

Die funktionellen und sehr erfolg-
reichen Lebensmittel von Cellagon
und die Cellagon Kosmetik-Produkte
sind optimal aufeinander abgestimmt.

WWW.NETCOO.COM

Die bewdhrten und bekannten Roh-
stoffe der Lebensmittel finden sich in
den Inhaltsstoffen der Kosmetik wie-
der.

Fiinf Portionen Obst oder Gemdiise
sollen wir Uber den Tag verteilt zu
uns nehmen. Nur so ist gewahrleis-
tet, dass wir alle Ndhrstoffe erhal-
ten, die unser Korper zum Funktio-
nieren braucht. Doch wer schafft das
schon? Ist es nicht viel einfacher,
doch zum Fertiggericht (oft leider
mit kiinstlichen Aromen und Kon-
servierungsstoffen) zu greifen, wenn
es schnell gehen soll? Cellagon kann
eine gesunde Erndhrung hervorra-
gend unterstiitzen. Die Nahrung fiir
den Korper liefert Cellagon in exakt
der Form, wie sie gebraucht wird.
Gemeinsam erfolgreich zu sein, ist die
Basis des Erfolgs von Cellagon.

WWW.NETCOO.COM
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Eine Maxime, die jetzt belohnt wurde. Ste-
henden Applaus aus den Reihen der Berater und
Gdste gab es im Congress Center in Hamburg,
als Netcoo-Geschaftsfiihrer Andreas Graunke
Cellagon Inhaberin und Geschaftsfiihrerin
Frauke Berner den diesjdhrigen Award Com-
pany of the Year 2012/2013 vor rund 1.000 Bera-
tern und Beraterinnen iiberreichte. Uber einen
Zeitraum von neun Monaten und mit einer
Checkliste aus 110 Punkten, hat ein Gremium
aus Netcoo-Redakteuren und Branchen-Ex-
perten zahlreiche Network Marketing-Unter-
nehmen akribisch bewertet, um auch fiir dieses
Jahr ein Unternehmen als Company of the Year
auszeichnen zu konnen. Mit groBem Abstand
fiel die diesjdhrige Wahl auf die Hans Giinter
Berner GmbH & Co. KG aus Altenholz bei Kiel,
bundesweit eben bekannt als Cellagon. ,Die
von uns ausgezeichneten Unternehmen sind
stets leuchtende Beispiele fiir eine vorbildliche
Arbeit eines Direktvertriebsunternehmens®, so

Graunke bei der Ehrung. ,,Company of
the Year-Unternehmen tragen mal-
geblich dazu bei, dass das Image der
Network Marketing und Direktver-
triebsbranche weltweit verbessert
wird.“. Cellagon ist mit seinen rund
12.000 Beraterinnen und Beratern seit
mittlerweile 25 Jahren erfolgreich im
Direktvertrieb aktiv und hat in dieser
Zeit unzdhligen Menschen zu gesiin-
derer Lebensqualitit und/oder zu
einem attraktiven Einkommen ver-
holfen. Stellvertretend fiir das enga-
gierte Team konnte der Award von
Frauke Berner entgegen genommen
werden. Somit reiht sich Cellagon in
die Riege ebenso ausgezeichneter
Top-Unternehmen wie PM-Interna-
tional (2009/2010) und proWIN Inter-
national (2011/2012) ein. Herzlichen
Gliickwunsch! (BS)
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«Das, wofiir Cellagon
sett mehr als 25 Jah-
ren steht, war, ist und
bleibt ein Versprechen.
Das Versprechen, dass
wir unseren ,alten”
Anspriichen auch dann
treu bletben, wenn wir
die Zeit fiir etwas Neues
kommen sehen. Ein

\ Versprechen, das wir

auch mit unserem neuen

\ :L Produkt halten, denn
0 ¢ q
\

uch Cellagon Cosmetics

‘ kombiniert das Beste
' aus der Natur mit dem
Besten der modernen

Wissenschaft."

Frauke Berner

Moderatorin Denise Maurer

flihrte charmant durch den Abend und
Cellagon Geschdftsflihrerin Frauke
Berner begeisterte die Berater und
Beraterinnen mit ihrer Ansprache zur
neuen Kosmetikserie
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verschneiten Samstagabend im Marz dieses Jah-

res lauten kénnen, als sich gut 700 Menschen in
der Abfertigungshalle des Flughafens Berlin-Tempel-
hof tummelten und gespannt darauf warteten, endlich
zu erfahren, wohin jene Reise, zu der sie eingeladen
waren, denn gehen sollte — und warum sie das Klein-
gedruckte auf der Riickseite ihres Tickets darauf hinge-
wiesen hatte, unbedingt in festlicher Reise-Garderobe
zu erscheinen.

S o hdtte die Durchsage an jenem spdtwinterlich

Ja, so hdtte die Ansage lauten konnen, wenn jener
Flughafen noch als solcher genutzt wiirde. Seit 2008
steht der Flugbetrieb jedoch still — die Triebwerke sind
verstummt, die Check in-Schalter leer und die Flugfel-
der verlassen. Aber es gibt Momente, da dieser denk-
wiirdige Ort, der als Endpunkt der Berliner Luftbriicke in
die Geschichte einging, aus seinem Dornréschenschlaf
und zu neuem Leben, zu neuer Betriebsamkeit erwacht.

Momente wie jener Abend im Marz, an dem das deut-
sche Direktvertriebs-Unternehmen Cellagon seine
erfolgreichsten Berater in Tempelhof begriiite und
ihnen eine revolutiondr neue Produktserie vorstellte.
Eine Serie, deren revolutiondrer Charakter eine neue
Welt natiirlicher Schonheit, ein vollig neues Kapitel in
der nun fast 3 Jahrzehnten wahrenden Firmenhistorie
er6ffnen — und unter dem Namen Cellagon Cosmetics
Geschichte schreiben wird.

Es war einer dieser Events, wie man ihn nicht jeden
Tag oder gar nur selten erlebt. Ein Event, der bereits in
den ersten Minuten ahnen lie, dass sich Highlight an
Highlight reihen und am Ende keiner der Anwesenden
mehr so recht wissen wiirde, was er/sie denn nun am
schonsten, am beeindruckendsten oder mitreiBendsten
gefunden, wofiir man sich am meisten begeistert hatte.
Vielleicht die gigantische und geheimnisvoll ausge-
leuchtete Architektur der Location, die noch ganz klar
als Abfertigungshalle und somit als ehemaliges Zen-
trum des geschdaftigen Miteinanders von Passagieren,
Bodenpersonal und Gepackstiicken erkennbar war und
deren historisches Schwergewicht fiir alle unvergesslich
bleiben wird?
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Schauspielerin und Model

Birte Glang ist begeistert
von der neuen Cellagon

Cosmetics Serie
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Oder das gewaltige Defilee der unzdhligen umwer-
fend schénen Abendkleider, die die Gelegenheit
genutzt hatten, endlich einmal angemessen ausgefiihrt
und gezeigt, bewundert und gefeiert zu werden? Oder
die hohe Dichte an VIPs, welche sich zusammen mit der
Cellagon-Unternehmensfiihrung vollig unbefangen
unter die Gasteschar mischten und sich als Promis und
Chefs zum Anfassen prdsentierten?

Oder vielleicht doch eher die beriihmte Berliner Luft,
welche innerhalb dieser historischen Wande doppelt
so stark zirkulierte und sich mit dem nostalgisch-gla-
mourdsen Ambiente dieses Abends verbunden hatte,
um gemeinsam die ohnehin schon erwartungsvolle,
auf Uberraschung und Hochspannung programmierte
Stimmung der Gdste noch weiter anzuheizen, bis ... ja,
bis sich endlich der ,Vorhang“ hob und Cellagon-Che-
fin Frauke Berner auf der Biihne erschien, um ihre Gaste
herzlich zu begriiBen und dann mit den Worten ,Film
ab“ die Enthiillung des gut gehiiteten Geheimnis-
ses zu starten. Das Auditorium erlebte zundchst ver-
traute Bilder der ,gewohnten” Cellagon-Welt bis einige
effektvoll inszenierte ,,Storungen* fiir Aufmerksamkeit
und Unruhe im Publikum sorgten. Die vertrauten Bil-
der wichen eindrucksvollen Szenen in paradiesischer
Umgebung, um dann wieder, fast im CSI-Stil, in Labor-
bilder Giberzuschwenken, in denen weilbekittelte Men-
schen sich mit verschiedenen Stoffen und Fliissigkeiten
beschaftigten. Dann war pl6tzlich einer der Menschen
im Labor als Firmenchefin Frauke Berner zu erkennen,
die sich mit strahlendem Ldcheln an die Zuhdrer wandte
und mitteilte: ,Es ist Zeit — Zeit fiir etwas ganz Neues!”.
Und in diesem Moment war Cellagon Cosmetics gebo-
ren.

Traditionelles Wissen + moderne
Wissenschaft = Cellagon Cosmetics

Natiirlich sanft und natiirlich wirksam sind jene zehn
Kosmetik-Produkte, mit denen Cellagon sein bisheriges

ganzheitliches Konzept von April an erweitert und damit
noch ganzheitlicher macht. Cellagon Cosmetics besteht
aus den drei Linien Face Care, Apricot Line und Body
Care und zeigt sich dabei nicht nur ebenso natiirlich
und wertvoll wie seine fliissigen Verwandten Cellagon
aurum, vitale plus, felice und T.GO, sondern hinsichtlich
der hochwertigen Inhaltsstoffe darauf programmiert,
die innerliche Wirkung der Cellagon-Lebensmittel von
aulen zu ergdnzen und so fiir natiirliche Gesundheit
und Schonheit rundum zu sorgen.

Auf diesem Wege setzt der zehnkdpfige Pro-
dukt-Nachwuchs die Philosophie seines Mutterunter-
nehmens fort, welches sich auch als GroRfamilie weiter-
hin explizit am Vorbild der Natur orientiert, sich nur mit
dem Besten zufrieden gibt und ein seit 1986 bestehen-
des, herausragendes Erndhrungskonzept zu jener Voll-
endung fiihrt, die auf der Welt einzigartig ist und wohl
Direktvertriebs-Geschichte schreiben wird.

»Das, woflir Cellagon seit mehr als 25 Jahren steht,
war, ist und bleibt ein Versprechen. Das Versprechen,
dass wir unseren ,alten* Anspriichen auch dann treu
bleiben, wenn wir die Zeit fiir etwas Neues gekom-
men sehen. Ein Versprechen, das wir auch mit unserem
neuen Produkt halten, denn auch Cellagon Cosmetics
kombiniert das Beste aus der Natur mit dem Besten der
modernen Wissenschaft.“. So die Firmen-Chefin Frauke
Berner an jenem Abend in der ehemaligen Abferti-
gungshalle von Berlin-Tempelhof, als sie im schicken
lila Abendkleid auf der Biihne stand, ihre ebenso festlich
gekleideten Berater und natiirlich auch ihr neues ,,Baby*
Cellagon Cosmetics begriiBBte.

Natiirlich — schén — gepflegt: So lautet die Maxime
dieser innovativen und gleichzeitig zeitgemaRen
Kosmetik, mit der das Unternehmen dazu beitragen
mochte, dazu beitragen wird, dass sich alle Kunden in
der eigenen Haut noch wohler fiihlen. Wohlgemerkt: Es
geht hier um die Haut von Frauen und Mdnnern. Denn
Cellagonware nicht Cellagon, wiirde es sich nichtin jeder

Callagon
Aprikosenkernl-Pllegest

Naturlich. Schon. Gepflegt.
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Hinsicht modern und ganzheitlich orientiert zeigen, die
Bediirfnisse der kompletten Bevdlkerung berlicksichti-
gen und in Tat und Produkt umsetzen. Daher finden sich
unter den kosmetischen Produkten der Serie einige, die
unisex ausgerichtet sind und sowohl die Dame als auch
den Herrn erfreuen kdnnen. Und dann gibt es auch noch
eine ganz speziell fiir die Herren konzipierte Creme, die
besonders auf die Bediirfnisse der Mannerhaut abge-
stimmt wurde und in ihrer einfachen Handhabung den
Pflegegewohnheiten der meisten Herren Rechnung
tragt.

Und wie schon bei den funktionellen Lebensmitteln
der Marke Cellagon sind auch die Rezepturen der Cos-
metics-Linie so komponiert, dass sie das liberlieferte
Wissen um den Nutzen und die Wirksamkeit pflanzli-
cher Stoffe mit neuesten wissenschaftlichen Erkennt-
nissen vereinen und als hochst effektiven, natiirlichen
Power-Cocktail in den Tiegel, den Spender und die Tube
bringen. Verwendet werden nur sorgsam ausgewdhlte
Ingredienzen von hdchster Qualitat, die voller wertvol-
ler Mikrondhrstoffe stecken und so eine optimale Wir-
kung garantieren. Die Liste jener Zutaten liest sich wie
ein bunter Querschnitt durch den prachtvoll griinenden
und blithenden Garten Eden — beinhaltet Extrakte von
Friichten und Beeren, Bldttern und Samen, Grdsern und
Wurzeln, dazu beste Ole: Von Aloe Vera, Amaranth-
samen, Argan- und Aprikosenkerndl lber Cranberry,
Edelweil, Gartenkresse, Granatapfel, Hopfen und Lit-
schi bis hin zu Rooibos, Sanddorn und Zitronengras ist
fast alles dabei, was der Haut unendlich gut tut und sie
wunderschon zart und strahlend aussehen ldsst.

100-prozentig nicht dabei sind jedoch Paraffine, Para-
bene, Silikone, PEGs (Polyethylenglycole), halogenor-
ganische Verbindungen und tierische Inhaltsstoffe, die
auch bei den Luxusmarken der konventionellen Kosme-
tik aller Bedenklichkeit zum Trotz gang und gdbe sind.
Leider. Sie sind iiblich, da sie fiir Konservierung und ein
angenehmes Hautgefiihl sorgen und die Poren fiir die
kosmetischen Inhaltsstoffe 6ffnen — dem Organismus
dabei aber leider schaden kdnnen. Diese Zusatze kon-
nen allergisierend wirken, kénnen wie Hormone in das
korperliche System eingreifen, nehmen der Haut ihre
natiirliche Schutzfunktion, trocknen sie aus und stehen
zum Teil sogar im Verdacht, krebserregend zu sein. Ein
absolutes No-go fiir das Unternehmen Cellagon, das
mit seiner Kosmetik-Linie das natirliche Gleichgewicht
der Haut erhalten und unterstiitzen, ja férdern méchte
— und daher strikt ,Nein"” sagt zu all jenen Zutaten, die
in einer anspruchsvollen und natdirlichen Kosmetik ein-
fach nichts zu suchen haben.

Aus diesem Grunde tragen alle Produkte von Cellagon
Cosmetics mit Fug und Recht und voller Stolz das Siegel
,Ohne Parabene, Paraffine, Silikone, PEGs* — und bie-
ten damit eine 100%-Garantie, welche im Verzicht auf
Tierversuche, gentechnisch verdnderte Rezepturen und
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durch den schonenden und um Nachhaltigkeit bedach-
ten Umgang mit wertvollen Ressourcen ihre Fortset-
zung findet. So zeigen sich auch die Verpackungen von
Cellagon Cosmetics hochst innovativ und ,0kologisch
intelligent”, kommen fast alle als umweltfreundliches
Refill-System oder als Tiegel aus Recycling-Glas daher
— und setzen damit ganz bewusst jene Qualitat fort, die
bereits in ihrem 100-prozentig natiirlichen Inhalt steckt.

+Wie ihr alle euch vorstellen konnt, erhalte ich jeden
Tag recht viele Anrufe”, so die Gastgeberin der Cella-
gon-Gala Frauke Berner, als sie den Beratern von der
Biihne aus die Entstehungsgeschichte der neuen Pro-
duktlinie erzdhlte. ,Die meisten davon sind wichtig,
einige enorm wichtig — und dann gibt es hin und wieder
auch mal einen Anruf, der ganz besonders und anders
ist, der Schwingungen auslést und damit ein Zeichen
setzt. So jedenfalls ging es mir, als Frau Dr. Finzel mich
an diesem Tag anrief und mir mitteilte, dass sich bei ihr
ein Herr gemeldet hatte, der uns unbedingt kennen-
lernen wollte. Ich finde Mdnner, die sich zutrauen, sich
mit zwei ,Mddels” zu treffen, ja ohnehin schon mutig*,
so die Cellagon-Chefin lachend. , Aber dieses ,Modell*
war ganz schon selbstbewusst und antwortete auf die
Frage von Frau Dr. Finzel, was denn sein Anliegen sei:
,Ich méchte lhnen dabei helfen, Ihren Umsatz mittel-
fristig zu verdoppeln.” Das fanden wir beide irgendwie
spannend und haben uns daher entschieden, uns mit
dem Anrufer aus der Schweiz einmal zu treffen und in
die Elbe werfen konnten wir ihn ja immer noch®, erin-
nert sich Frauke Berner in ihrer humorvollen Anspra-
che. Gesagt, getan: Man traf sich in Hamburg und wie
sich im Gesprach sehr schnell herausstellte, war Marcel
Meier voll auf Kosmetik eingestellt. Ein echter Kosme-
tik-Fachmann mit 30-jdhriger Erfahrung in Produktent-
wicklung und Vertrieb, der sehr wohl wusste, wovon er
sprach, als er der Cellagon-Chefin das anbot, was er sich
zum Wohle schoner und gesunder Haut ausgedacht und
in seinem Kopf bereits entwickelt hatte. Frauke Berner
war zugegebenermalen beeindruckt, wollte umgekehrt
aber trotzdem sicherstellen, dass der Kosmetik-Spezi-
alist aus der Schweiz auch wusste, woran er bei Cellagon
ist.

»Also machte ich ihm klar, dass da, wo Cellagon drauf
steht, nichts X-Beliebiges drin ist — und dass das ohne
jeden Zweifel auch so bleiben wird. Und dass ich was
gegen Kosmetik habe, bei der die Verpackung teurer
ist als der Inhalt. Und schau einer an — Marcel Meier war
bereits dariiber im Bilde und schien auch keineswegs
dadurch abgeschreckt. Im Gegenteil — er lud mich dazu
ein, zusammen mit meiner wissenschaftlichen Beraterin
in die Schweiz zu kommen und mir die ,ganze Sache‘ mal
in Natura und vor Ort anzusehen.”

WWW.NETCOO0.COM

JDie Idee die
Segmente Luxus-
und Naturkosme-

tik mitetnander zu
kombinieren, trieb
mich an und um —
und fiihrte mich zu
Cellagon. Wohin
auch sonst?"

Marcel Meier
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JAch bin sicher, dies ist

ein Moment, ein
Augenblick, der ganz

viel bewirken und
verandern - und daher ganz
lange andauern wird."

Dr. Susanne Finzel

Ohne das wissenschaftliche Go! von

Dr. Susanne Finzel hdtte es ganz sicher kein
unternehmerisches Go!

von Frauke Berner — und damit auch kein
Cellagon Cosmetics — gegeben
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Und so machten sich drei Nordlichter namens Frauke
Berner, Frank Pohls und Dr. Susanne Finzel gemeinsam
auf den Weg gen Siiden, um irgendwo zwischen Ziirich
und St.Gallen festzustellen, dass die Menschen, die
Marcel Meier ihnen vorstellte, in Sachen Kosmetik ,,rich-
tig was auf dem Kasten*“ hatten — und daher eigentlich
ganz hervorragend zu den ,Cellagonisten” passten, die
ja jede Menge von pflanzlichen Extrakten verstehen.
~Es war super beeindruckend, mit welchem Interesse
und welcher Begeisterung sich die Entwicklerteams auf
unsere Aufgabenstellungen eingelassen haben. Den
Ansatz, Cellagon in Kosmetik zu verpacken, fanden die
Schweizer Spezialisten anscheinend auch spannend und
herausfordernd und haben uns immer wieder mit tollen
Ideen Uberrascht.” So entstanden die ersten Produk-
tideen und Rezepturen und die Arbeit in den Laboren
konnte beginnen. ,Nachdem Dr. Susanne Finzel auch
aus wissenschaftlicher Sicht ihr iberzeugtes Go! gege-
ben hatte, gab ich griines Licht fiir den Testlauf und war
natirlich sehr gespannt auf die ersten Resultate. Es ist
schon aufregend, wenn man das Ergebnis der eigenen
Entwicklungen und Gedanken vor sich reifen sieht und
dann die ersten Produktmuster zum wirklichen Testen
in der Hand halt. Wir waren fast ein wenig ehrfiirchtig,
als wir das erste Mal unsere Cremes aufgetragen haben
und dann waren wir nur noch begeistert, denn die Kon-
sistenz und das unglaublich samtene und gepflegte
Hautgeflihl haben uns sofort in ihren Bann gezogen.
Diese Produkte diirfen mit Fug und Recht das Branding
Cellagon tragen®, sagte eine strahlende Frauke Berner
und da strahlte auch der sonst so ruhige Schweizer liber
das ganze Gesicht ...

Dies war das Stichwort flir Marcel Meier, der nun die
Biihne betrat und das Zepter von Frauke Berner (ber-
nahm — fiir 10 Minuten, wie er betonte. Denn genau
so viel Zeit hatte er, um Cellagon Cosmetics aus seiner
Position des Entwicklers zu prdsentieren. Kein leichter
Job, den er jedoch ebenso geschmeidig und iiberzeu-
gend-serids meisterte, wie jenen vor einem Jahr, als er
Frauke Berner und Cellagon fiir seine Vision gewann.

,,30 Jahre meines Lebens warich nunim Direktvertrieb
tdtig, hatte im Laufe dieser Zeit eine Kosmetikfirma mit
typischer Schweizer Wertarbeit auf- und ausgebaut.
Seit knapp einem Jahr jedoch bin ich selbstandig — und
trug schon seit langem eine fixe Idee, eine Vision mit mir
umher. Sie bestand darin, im Direktvertrieb noch einmal
eine ganz neue Serie an Kosmetik-Produkten zu etab-
lieren. Ich hatte das Wissen, ich hatte die Kontakte, ich
hatte unglaublich viel Lust auf die neue Aufgabe und
der Direktvertrieb ist sowieso mein Lebenselixier, so
der Vertriebsprofi mit dem unvergleichlichen Schweizer
Charme. Die Idee die Segmente Luxus- und Naturkos-
metik miteinander zu kombinieren, trieb mich an und
um — und fiihrte mich zu Cellagon. Wohin auch sonst?
Ich wiisste kein anderes Direktvertriebs-Unternehmen

in Europa, bei dem das Thema Natur seit mehr als einem
Vierteljahrhundert so grol3 geschrieben wird.*

Mit einem schmunzelnden Augenzwinkern gestand
Marcel Meier, der in Zukunft im Unternehmen Cellagon
als Berater fiir den Bereich ,Kosmetik + Vertrieb* agieren
und Cellagon Cosmetics auf seinem Weg auf den Markt
unterstiitzen und begleiten wird, dass dies bereits ,,sein
zweites Mal“ mit Cellagon sei.

,Ja, vor 15 Jahren habe ich schon einmal versucht, mit
Cellagon zusammenzukommen. Das heit, ich habe ver-
sucht, die Hans-Giinter Berner GmbH & Co. KG mit jener
Firma zusammenzubringen, fiir die ich damals tétig war.
Allerdings kamen die damaligen Firmenchefs leider nicht
so gut miteinander klar, wie Frauke Berner und ich es
heute tun und so wurde damals nichts aus einer Zusam-
menarbeit. Ich nahm’s gelassen, realisierte damit aber
auch definitiv, dass sich Cellagon wirklich nur mit dem
Besten vom Besten zufrieden gibt. Fiir mich bedeutete
dies, dass ich mir tatsdchlich etwas ganz Besonderes,
eben etwas ,Bestes” einfallen lassen musste, wenn ich
eine zweite Chance mit Cellagon haben wollte. Nun, ich
habe sie bekommen — und das Gliick, Ihnen allen heute
eine wirklich einzigartige Kosmetikserie prdasentieren zu
kénnen. Ich bin sicher, Cellagon Cosmetics wird auch Sie
als Vertriebspartner des Unternehmens Cellagon restlos
begeistern, so dass Sie diese Begeisterung in die Welt
hinaus- und auf Ihre Kunden, die lhnen vertrauen, tiber-
tragen! Und ich bin sicher, dass Sie auf diese Art neue
Kunden erreichen, die sich im Gegenzug dann auch fiir
die Lebensmittel von Cellagon interessieren. Seien Sie
gewiss, dass Cellagon Cosmetics Ihr bisheriges Geschéaft
in keinster Weise behindern, sondern befruchten und
weiter beleben, lhren Umsatz erhéhen wird. Die Berei-
che Erndhrung und Kosmetik werden voneinander pro-
fitieren, denn glauben Sie mir: Je schwieriger die Zei-
ten, umso wichtiger ist es den Menschen, attraktiv und
gesund zu sein, attraktiv und gesund auszusehen!*

Frauke Berner und Dr. Susanne Finzel: Ein sich ergan-
zendes Frauen-Duo, wie es fiir jenen Besuch in der
Schweiz nicht hitte perfekter sein kdnnen. Zwei kri-
tische Frauen, die sich nur mit dem Besten vom Bes-
ten zufrieden geben — und die sich dort unten in den
Schweizer Bergen ziemlich schnell einig waren jenen
Testlauf zu starten, aus dem schlieBlich Cellagon Cos-
metics hervorging. Ohne das wissenschaftliche Go! von
Dr. Susanne Finzel hatte es ganz sicher kein unterneh-
merisches Go! von Frauke Berner — und damit auch kein
Cellagon Cosmetics — gegeben.

Dessen waren sich die an jenem Abend nach Ber-
lin-Tempelhof eingeladenen Berater und Beraterinnen
bewusst — und sie warteten daher gespannt auf den
Auftritt jener Frau, die die Produktidee von Marcel Meier
nach eingehender wissenschaftlicher Priifung nicht nur
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Die beiden Deutschen Meister im Beach-
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fiir gut befunden, sondern als einzigartigen Fortschritt
in der Kosmetik-Geschichte erkannt und durch ihre
Befiirwortung fiir das Unternehmen Cellagon gesichert
hatte. Und da war sie auch schon im eleganten boden-
langen weilten Kleid — Dr. Susanne Finzel: ,Ich bin dem
Unternehmen Cellagon und seinen Produkten seit vie-
len Jahren wissenschaftlich und emotional verbunden.
Und heute erleben wir gemeinsam einen Moment, einen
Augenblick, da sich zu jenen Produkten, die auf der
Basis der groBten Studie der Welt, der Natur, entwickelt
wurden, zehn weitere gesellen. Zehn Produkte, die nun
auch der Haut etwas zum Verzehr anbieten — und dieses
~Etwas” ist das Allerbeste, ein grandioser Fortschritt,
wie jene Studien belegen, die wir von neutralen Einrich-
tungen haben durchfiihren lassen. Ich bin sicher, dies ist
ein Moment, ein Augenblick, der ganz viel bewirken und
verdandern — und daher ganz lange andauern wird. Denn
die Zukunft gehort jenen, die anders sind, die nicht
verharren und warten, sondern den bedeutungsvollen
Augenblick in die Tat umsetzen. Sie gehort Menschen
wie uns — und Cellagon Cosmetics!“

Wenn {iberhaupt, dann nur unwesentlich dlter als das
Unternehmen Cellagon sind Birte Glang, Lena Schone-
born, Jonathan Erdmann und Kay Matysik. Vier Promis,
die natirlich trotzdem nicht zu jung sind, um schon
jetzt an der mehr als ein Vierteljahrhundert wahrenden
Geschichte von Cellagon teilzuhaben und dabei mitzu-
wirken, diese Geschichte weiterzuschreiben.

Seit Jahren schon trinken alle vier Cellagon — und
gehdren nun auch zu den Gliicklichen, die ihre Haut
bereits vor der offiziellen Markteinfiihrung von Cellagon
Cosmetics mit den revolutiondr natiirlichen Produkten
probepflegen durften. Vor einigen Wochen ging es fiir
Schauspielerin und Fotomodell Birte Glang, die Fiinf-
kampf-Olympiasiegerin Lena Schénborn und die beiden
Deutschen Meister im Beach-Volleyball, Jonathan Erd-
mann und Kay Matysik, auf eine maledivische Traumin-
sel — zum Cellagon-Foto-Shooting, wo sie der neuen
Kosmetikserie ihre schénen, sportlichen und erfolgrei-
chen Gesichter liehen. Seither sind sie die Gesichter von
Cellagon Cosmetics — und von den drei Linien Face Care,
Apricot Line und Body Care, fiir die sie stehen und fiir die
sie werben, rundum begeistert.

,Natiirlich macht es mich froh und gliicklich, ein
Unternehmen reprdsentieren zu kénnen, von dessen
Produkten ich seit zehn Jahren absolut liberzeugt bin.
Denn genau so lange trinke ich schon die Cellagon-Le-
bensmittel. Darauf gekommen bin ich durch die Emp-
fehlung meines Bruders, seines Zeichens Triathlet, der
Cellagon als leistungsfordernde Unterstlitzung ein-
nahm und meinte, was bei ihm so phdanomenal wirken
wiirde, kdnnte auch fiir mich nur gut sein. Recht hatte
er — und nun ist es an mir, ihm Cellagon Cosmetics zu
empfehlen. Denn nicht nur, dass mir das Shooting aus-
reichend Gelegenheit gab, die Produkte selbst zu testen
und heute voller Begeisterung sagen zu kdnnen, dassich
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an meine empfindliche Haut in Zukunft nur noch Wasser
und Cellagon lasse — nein, diese Serie ist auch fiir Mdn-
ner bestens geeignet, wie unsere beiden Beach-Volley-
baller an der eigenen Haut erfahren durften.”. Ja, auch
Birte Glang war zur Cellagon-Gala angereist und auf
die Biihne gekommen. Sie bildete den Anfang, denn
auch Kay Matysik, Jonathan Erdmann und Lena Schon-
born waren da und gaben nacheinander ihr Statement
zu Cellagon Cosmetics: So schitzen die zwei Berliner
Ballkiinstler das Komplett-Konzept von Cellagon, wel-
ches Schonheit und Gesundheit von innen und aufen
bietet und nun auch sie als ,Kerle* zu jeder Tageszeit
und jedem Anlass ,punkten” ldsst — und die aus dem
Rheinland stammende Fiinfkampferin bekannte, sie
wolle nach Beendigung ihrer sportlichen Karriere Cella-
gon-Beraterin werden.

Damit war die Model-Riege von Cellagon Cosmetics
komplett. Tja, die Model-Riege schon, aber ein Promi
fehlte noch. Einer, der seit seiner Teilnahme am Cella-
gon-Spendenlauf von Kiel nach Kéln zum harten Kern
der Cellagon-Familie gehort — und damit auch einer der
Gaste dieses Abends war. Und wer echter Extremsport-
ler ist, der springt natirlich auf die Biihne — so wie Joey
Kelly, der mit einem Satz oben war und selbstverstand-
lich auch etwas zu sagen hatte: ,Leute, seit Jahren schon
verlasse ich mich auf gesunde Erndhrung und Cellagon
— und das taglich. Véllig klar, dass das tdgliche Cellagon
von innen nun durch Cellagon von aulien ergdnzt wird.
SchlieBlich braucht auch ein Kelly mal Pflege!*

Bleibt dem Chronisten nur noch, an die alte weise
Regel zu erinnern, dass die besten Werbe-Symbole
eben jene sind, die mit ganzem Herzen, voller Uberzeu-
gung und Authentizitat hinter jenem Produkt stehen,
flir das sie werben — und nicht diejenigen, die von ihren
schauspielerischen Fahigkeiten Gebrauch machen mis-
sen, um am Ende doch nur mittelmaRig liberzeugend
oder gar fragwiirdig riberzukommen.

Finfkampf-Olympiasiegerin A new star is borm...
Vom Extremsportler zum Extrem-Networker — geht
das? Ja, es geht durchaus, wie jener Abend in Ber-

lin bewies — in jenem Moment, als Joey Kelly der

L‘/‘/N"[‘,/H'H”g' und (/Y(')/](Ig‘()/l — und Vertriebs-Koryphde Kai-Uwe Hausmann das Cella-

e : JLeute, seit Jahren schon ver-
Lena Schoneborn setzt auf

Cellagon Produkte

lasse ich mich auf gesunde

gon-Staffelholz {ibergab und damit die Blihne lber-
lieR. Seit 1996 ist Kai-Uwe Hausmann selbstdndiger

- o 4 Y 3 Partner der Hans-Giinter Berner GmbH & Co. KG und
. oliche > o ) >
(/(['S /([C" /[(//1(' (/( //([C" on von nnen weil} aus vieljdhriger Vertriebserfahrung und ebensol-

nun (']I[/'(,'/l (,,j(”/](lg'()/l O ({,[{/S)("/I chem -erfolg sehr genau, wovon er spricht — wusste es

genau, als er Cellagon Cosmetics als grolte Chance fiir

()]-2-('j]1:f “7']'(/_ S(;/[ /['()/5)/['(/[ [)]-(”[(;/[f das Unternehmen und als noch gréRere fiir alle Berater
C .

und Beraterinnen bezeichnete.
auch ein Kelly mal Pflege!"

Joey Kelly

das taglich. Vollig klar, dass

C

S0dylotior

,Seit fast 20 Jahren habe ich Vertrauen in Cellagon.
In eine Marke, die bisher ein gewaltiges Marktpotenzial
bewiesen hat und nun, da sie Gesundheit, Wellness und
Kosmetik miteinander vereint, noch potenter gewor-
den ist und den Markt ganz sicher weiter erschlieBen
wird. A new star is born, liebe Beraterinnen und Bera-

Ferfect Day Care
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TITEL LOUNGE

Cellagon Vertriebs-Koryphde Kai-Uwe
Hausmann st seit fast 20 Jahren von den
Cellagon Produkten fasziniert: ., Was fur eine
Riesen-Chance, die Thr nur beim Schopfe
packen miisst”, sagte er den angereisten

Beratern und Beraterinnen

ter — und damit er6ffnet sich euch allen ein ganz
neues Geschdftsfeld, ein spannender neuer Weg,
der fiir ein wunderbares Refreshing sorgt und euch
noch weiter nach vorne fiihren kann. lhr kdnnt neue
Berater und Kunden gewinnen, neue Prdsentatio-
nen aufbauen, kdnnt an einer mutigen, ganz gro3en
Sache ohne jedes Risiko teilhaben und von ihr profi-
tieren! Was fiir eine Riesen-Chance, die lhr nur beim
Schopfe packen miisst!“

Es versteht sich fast von selbst, dass der Abend
mit den Auftritten von Cellagon Cosmetics, von
Frauke Berner und Marcel Meier, Dr. Susanne Fin-
zel, Kai-Uwe Hausmann und dem Cellagon Cos-
metics-Model-Quartett + Joey Kelly keineswegs zu
Ende war. Nein, der Abend war ja noch jung — ein
lippiges Buffet und erlesene Weine warteten darauf,
verkostet und genossen zu werden ... und die bereits
spielende Live-Band harrte der ersten Gaste, die,
hoffentlich bald gesattigt und kulinarisch begliickt,
auf den Dancefloor streben wiirden, um dort das
Tanzbein zu schwingen.

Und tatsdchlich, auch in den kommenden Stunden
herrschte die fast schon Cellagon-typische ausge-
lassene Stimmung, es wurde gegessen und getrun-
ken, getanzt und gerockt, erzahlt und gelacht — und
das Cellagon-Baby Cellagon Cosmetics gebiihrend
gefeiert. Zwar blieb ihm im Gegensatz zu gewdhn-
lichen Neugeborenen eine eingehende Untersu-
chung mit medizinischen Apparaten erspart — fir
die Begutachtung und Probe-Anwendung durch die
700 erwartungsvoll-gespannten, neugierig-inter-
essierten Berater und Beraterinnen musste es aber
schon zur Verfiigung stehen.

Zu diesem Zweck hatte Cellagon spezielle Beau-
ty-Lounges eingerichtet, in denen erfahrene
Kosmetikerinnen und Visagisten die Gdste einer
Behandlung unterzogen, welche Cellagon Cos-
metics in all seiner sanften Natirlichkeit wirken und
damit im wahrsten Sinne des Wortes unter die Haut
gehen liel.

Es war schon spdte Nacht, als die ersten Gaste
gingen und sich die Abfertigungshalle im ehemali-
gen Flughafen Tempelhof langsam leerte. Wer noch
blieb und das bunt gemischte gesellige Zusam-
mensein von Beraterinnen und Beratern, Promis
und Flhrungsetage, die angeregten Plaudereien,
tropischen Cocktails und die ,Let’s rock“-Stim-
mung weiterhin genieflen wollte, konnte dies in
Ruhe tun, denn das Prasent dieses Abends bekamen
auch noch die spdtestens Nachtschwdrmer mit nach
Hause. So nahmen die Berater und Beraterinnen am
Ende eine lachsfarbene Tragetasche voller Cellagon
Cosmetics mit nach Hause — und mit ihr die Sicher-
heit und das klare Bewusstsein, dass auch dieser
10-fache Zuwachs der Cellagon Produktfamilie ganz
sicher auch 100%ig erfolgreich sein wird.  (AP)
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Das ist Cellagon

Cellagon ist ein Direktvertriebsun-
ternehmen in der Ndhe von Kiel, wel-
ches offiziell als Hans-Giinter Berner
GmbH & Co. KG gefiihrt wird. 1986 von
Hans-Glinter Berner, dem Vater der
heutigen Geschaftsfiihrerin Frauke Ber-
ner gegriindet, reprdsentiert Cellagon
ein weltweit einzigartiges Rundum-Er-
nahrungskonzept, das auf funktionel-
len, natiirlichen und hdchst wirksamen
Lebensmitteln beruht und nun durch
Cellagon Cosmetics seine perfekte
Abrundung erhdlt.

Damit werden Gesundheit und Fitness
von innen durch Schonheit von auBen
ergdnzt, sodass sich das Marktpoten-
zial des Unternehmens Cellagon, das in
Europa zu den erfolgreichsten Network
Marketing-Unternehmen im Bereich der
funktionellen Lebensmitteln zahlt, auf
das Kosmetik-Segment ausdehnt und
damit enorm erhoht.

Vor 30 Jahren schon erkannte der Elek-
trophysiker Hans-Glinter Berner, dass
unser aller ,kulinarischer” Alltag krank
macht. Er war jedoch nicht bereit, diese
Situation als unabdnderlich zu akzep-
tieren, fiihrte Studien durch und formu-
lierte sein Credo so: Wenn man durch
Erndhrung krank werden kann, dann
muss man auch mit Erndhrung vorbeu-
gen konnen.

Im Laufe seiner Forschung gelangte
er zu der Erkenntnis, dass nur die Ein-
nahme eines Lebensmittels, welches
den gesamten Komplex natirlicher
Bioaktivstoffe in sich birgt, die Losung
sein konne. Eben ein Produkt, welches
die Bediirfnisse des Menschen vollends
abdecken, Liicken in seiner Nadhrstoff-
versorgung schlieBen und ihn so vor
Krankheiten schiitzen wiirde. Ein Pro-
dukt wie jenes, das er schlieBlich aus
mehr als 8o verschiedenen Obst-, Krdu-
ter-, teilweise milchsauer vergorenen
Gemiisesorten und Olen komponierte
— und Cellagon aurum nannte. Der
Verkauf im Direktvertrieb lief an — und
Hans-Glinter Berner forschte weiter. So
entstanden unter seiner Fiihrung drei
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weitere Cellagon-Produkte. Cellagon
vitale plus, Cellagon felice und spdter
auch Cellagon T.GO.

Als der Firmengriinder 2007 starb, hin-
terlie er seiner Tochter ein reiches
erndhrungswissenschaftliches und
unternehmerisches Erbe, das Frauke
Berner in seinem Sinne fortfiihrte und
weiter ausbaute. Bis heute gelten die
vier Cellagon-Lebensmittel als perfekte
Mischung von Tradition und Moderne,
als vollendete Kombination neuester
wissenschaftlicher Erkenntnisse und
jahrtausendealtem naturkundlichem
Wissen des Menschen. Eine Produkt-
philosophie, die das Unternehmen mit
seiner Serie Cellagon Cosmetics nun
fortsetzt. Alle Kosmetika vereinen, so
wie die Cellagon-Lebensmittel auch das
Beste aus der Natur mit dem Wissen der
modernen Wissenschaft und werden
denkbar umweltfreundlich verpackt.
Tierversuche und die Verwendung gen-
technisch manipulierter Ingredienzen
oder kiinstlicher Zusatzstoffe sind tabu.
Die kontinuierliche Uberwachung des
Herstellungsprozesses durch unabhan-
gige Institute und Wissenschaftler ist
selbstverstdndlich, ebenso das Engage-
ment fiir den Sport und zahlreiche kari-
tative Projekte.

Die Hans-Giinter Berner GmbH & Co.
KG gilt als bodenstdndiges, stabiles und
partnerschaftlich orientiertes Unter-

nehmen, das auf eine mdglichst lang-
fristige Zusammenarbeit mit seinen
Vertriebspartnern setzt. Cellagon gibt
jedem eine Chance, bietet Mannern
wie Frauen Perspektiven und Aufstieg-
schancen, investiert in Aus- und Wei-
terbildung. Als Startkapital fallen nur
25 Euro fir das Beraterhandbuch an,
der dreiteilige Basis-Lehrgang und die
meisten der sich anschlieRenden Semi-
nare, Workshops und Motivationsveran-
staltungen sind kostenlos.

Inzwischen zdhlt das Unternehmen
Cellagon rund 250.000 Kunden und
12.000 Berater — Tendenz steigend. Und
auch in Sachen Umsatz hat das ,Natur
pur-Business* noch Einiges vor: Es
kratzt derzeit an der 30 Millionen-Eu-
ro-Grenze, die es dank Cellagon Cos-
metics wohl bald mit einem einzigen
groRen Satz tiberspringen wird.
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Cellagon

die ra Eminenz aus Altenholz

Grau ist alle Theorie, die Mischung aus Schwarz und Weil3 — und vielleicht auch
die aus Tradition und Innovation. Zumindest dann, wenn es um Cellagon geht.
Ein Direktvertriebsunternehmen, das mit natirlichen und gleichzeitig hochst
innovativen Erndhrungs-Produkten seit mehr als 25 Jahren erfolgreich am Markt ist
und derzeit an der 30 Millionen-Euro-Umsatzgrenze kratzt. Eine Business-Situation,
die viele andere Unternehmen der Branche zu groler Selbstdarstellung, pompdsen
We-are-the-Champions-Partys und einem Leben in luxuriésem First Class-Modus
verleiten wiirde. Nicht so Cellagon: Der am nordlichen Ende Deutschlands, in der
Ndhe von Kiel, ansdssige Familienbetrieb zeigt sich lieber bodenstdndig, tritt nach
aullen hin nur in nordisch-zurlickhaltender Manier in Erscheinung — und arbeitet so
auf seine ganz eigene ruhige Art am Ausbau seiner Marktanteile, mehrt seinen Erfolg
und geniel3t den ehrenvollen Status als ,,Graue Eminenz aus Altenholz*“.
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gerichte, das Gemisefach jedoch ist 6d und

leer — und der Obstkorb beherbergt keine Apfel,
sondern nur Staub. Keine Zeit und keine Lust zum
Kochen — gegessen wird fast nurim Stehen, viel und
auf die Schnelle, einfach so, wahllos und zwischen-
durch. Von wegen Friihstiick, Mittag- und Abend-
essen — von wegen Ruhe und Genuss. Stattdessen
Stress im Job, Arger in der Familie, dazu ,das biss-
chen” Haushalt. Der Kérper steht pausenlos unter
Strom, findet keine Erholung, keinen Schlaf, zehrt
sich auf. Sport ware ein guter Ausgleich — aber dazu
braucht man Zeit. Also gibt’s nur Hamburger mit
Pommes, zum Nachtisch eine Zigarette und zum
Trost eine Tafel Schokolade oder sogar zwei. Kein
iberzogenes Horror-Szenario, sondern fiir viele all-
tdgliche Realitdt - die Erndhrung von heute.

I m Tiefkihlfach stapeln sich Pizzas und Fertig-

Wer forscht, der findet

Ein Alltag, den der Elektrophysiker Hans-Glin-
ter Berner bereits vor 30 Jahren als krankmachend
erkannte — aber auch eine Situation, die er nicht
akzeptierte. ,Wenn man durch Erndhrung krank
werden kann, dann muss man auch mit Erndhrung
vorbeugen kénnen.” - so sein Credo. Eine Uberzeu-
gung, die ihn zu eigenstdndigen Untersuchungen
motivierte, um herauszufinden, wie man die Pra-
ventivwirkung gesunder Erndhrung nutzen kénnte.
Seine Studien ergaben zundchst einmal, dass in
unserer hochindustrialisierten und von Stress und
Hektik geplagten Gesellschaft wohl kaum ein ande-
rer Erndhrungs-Alltag moglich ist, als jener, der uns
einerseits Ubererndhrt und andererseits hinsicht-
lich der Nahrstoffe verhungern ldsst. Demzufolge
erkannte er die Einnahme einer Nahrungserganzung
als einzigen Weg, um sich in der heutigen Zeit vor
erndhrungsbedingten Erkrankungen zu schiitzen.

Aber genau hier zeigte sich fiir den Wissenschaft-
ler der Knackpunkt: Die damals im Handel erhaltli-
chen Nahrungsergdnzungsprodukte beinhalteten
meist nur einen Einzelwirkstoff. Angesichts jener
Vielfalt an Nahrstoffen, die der menschliche Kérper
eigentlich braucht und die ihm demzufolge natiir-
lich auch fehlen kdnnen, bedeutete dies, dass man
unzdhlig viele Tabletten, Pillen, Kapseln und Pulver
zu sich nehmen miisste, um dem Organismus alle
benotigten Nahrstoffe in der richtigen Dosierung
zuzufiihren und so einem moéglichen Mangel garan-
tiert vorzubeugen.

Ergo wusste er, dass er sich etwas einfallen las-
sen musste. Eine natdirliche, vollwertige und somit
korpergerechte Losung, welche fiir jedermann
umsetzbar ist und sich in jedermanns Leben integ-
rieren ldsst. Kein tibliches Nahrungserganzungsmit-
tel, sondern eben ein funktionelles Lebensmittel mit
einem hochst effektiven Nahrstoff-Komplex, das
fiir den menschlichen Kérper gut verwertbar ist und
das hilft, die durch die alltdgliche Erndhrung entste-
henden , Liicken* zu schlieflen. Ein Lebensmittel, das
er zwar in dieser komplexen Form nicht in der Natur
selbst gefunden hatte — wohl aber dessen einzelne
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Bestandteile, die er binnen vierer experimenteller
Jahre zu einer perfekt abgestimmten Komposition
zusammen fiigte.

Ernannte sie Cellagon aurum — und setzte mit jener
fllissigen Zubereitung, deren bioaktiver Grundstoff
aus mehr als 8o verschiedenen Obst-, Krduter- und
teilweise milchsauer vergorenen Gemiisesorten und
wertvollen Olen besteht, den Grundstein zum heu-
tigen Erfolg des Unternehmens. Ein Grundstein, der
dann auch keimte und Friichte trug, denn Hans-Glin-
ter Berner ruhte natiirlich nicht, forschte unermiid-
lich weiter - suchte nach Mdéglichkeiten, individuel-
len Nahrstoff-Bedurfnissen gerecht zu werden und
exakt darauf zugeschnittene weitere Cellagon-Kom-
positionen zu entwickeln, die sich gegenseitig zu
einem Rundum-gesund-Programm ergdnzten. Mit
Leidenschaft und Willensstdrke, viel Einsatz und
Geduld und unterstiitzt von einem tatkraftigen For-
schungs-Team entstanden dann unter den Handen
des Firmengriinders drei weitere Cellagon-Produkte:
Cellagon vitale plus zur Steigerung der Gehirn- und
Nervenfunktion - Cellagon felice fiir gesundes Haar,
eine schone Haut und kriftige Fingerndgel — und
schlieRlich Cellagon T.GO zur Unterstiitzung sport-
licher Hochstleistungen. Drei Produkte, die Cellagon
aurum zum topgesunden Quartett komplettierten
und von deren genialer Wirkung er sich selbst liber-
zeugt hatte und lberzeugt war. Und so kam fiir den
»Erfinder” Berner von Anfang nur der Direktvertrieb
in Frage — also der Verkauf durch Berater, die selbst
Cellagon einnehmen und von seiner Wirkung tber-
zeugt und begeistert sind.

Cellagon
aurum’

Beaktivgrundstoff auf Fruhtssft
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Traditionelles Wissen + moderne Wissen-
schaft = Cellagon

Cellagon und Direktvertrieb — eine perfekte
Kombination, die inzwischen gut 250.000
Menschen rundum gesund, eine geniale Erfin-
dung zu unglaublichem Erfolg gefiihrt und ein
Unternehmen ganz grofs gemacht hat.

Eine Kombination mit Vergangenheit,
Gegenwart und Zukunft — und gleichzei-
tig das Lebenswerk von Hans-Giinter Ber-
ner, der 2007 starb. Heute wird das Famili-
enunternehmen, das sich auch weiterhin zu
100% im Familienbesitz befindet, von seiner

Tochter Frauke Berner gefiihrt. Die stu-

dierte Betriebswirtin hat die Hoffnung ihres
Vaters, dass das Unternehmen in seinem
Sinne fort- und weiterentwickelt wird, schon
heute in Ganze erfiillt. Sie hat die kleine aber
| feine Produkte-Familie nicht nur libernom-
i men, sondern sie gemeinsam mit einem
hochkompetenten Team immer weiter
entwickelt. Jedes der Cellagon-Produkte

vereint in sich die Mischung aus Tradition
und Innovation und kombiniert das z.T.
jahrhundertealte, Uberlieferte Wissen
um den erndhrungsphysiologischen

Nutzen und die Wirksamkeit von

Pflanzen mit neuesten, modernen

Forschungsergebnissen. Es ist eben

vor allem jene Kombi aus moderns-

ter Erndhrungswissenschaft und

Jahrtausende altem naturkundli-

chem Wissen des Menschen, die das

oy
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Unternehmen Cellagon und seine Produkt-Palette
ausmacht. Natiirlich sorgen die jeweils aktuellen
Forschungsergebnisse immer wieder dafiir, dass
das Cellagon-Sortiment ein Rezeptur-“Update”
erfdhrt — aber mindestens ebenso hdufig belegen
neue wissenschaftliche Erkenntnisse genau das,
was ,Cellagon-Vater” Berner schon damals wusste,
aber nicht derart definitiv beweisen konnte — und
in seinen vier Cellagon-Kreationen dennoch per-
fekt umsetzte. ,Wir wissen heute, dass unser Kor-
perinjeder Sekunde seiner Existenz zweierlei Arten
von Ndhrstoffen bendtigt, um vollends funktionie-
ren und seine Aufgaben erfiillen zu kénnen. Es sind
nicht nur die bekannten Makrondhrstoffe Koh-
lenhydrate, EiweiBe und Fette, die uns am Leben
und gesund erhalten — die unter dem Begriff der
Mikrondhrstoffe zusammengefassten und friiher
oft unterbewerteten ,kleinen“ Vitamine, Minera-
lien, Spurenelemente und sekunddren Pflanzen-
stoffe sind fiir unser Wohlbefinden, unsere Leis-
tungsfahigkeit und Gesundheit genauso wichtig”,
so die Unternehmerin.

Und gerade den ,unterreprdsentierten® Mikro-
ndhrstoffen widmete auch Hans-Giinter Berner
bei seinen Forschungen héchste Aufmerksamkeit,
verpackte sie als wahre Schatzkisten der Natur in
Cellagon aurum, vitale plus, felice und T.GO und lie
so echte Lebensmittel entstehen, deren Leistung
weit Uber die eines Nahrungsergdnzungsmittels
hinaus geht. Seine Kompositionen sorgen durch
die hohe Bioverfligbarkeit der Inhaltsstoffe dafiir,
dass unser Organismus ,,mit nur einem Schluck” all
das bekommt, was unsere Erndhrung ihm leider so
oft versagt — oft nur versagen kann.

Die Cellagon-Produktfamilie: 4 x lebendige
Kraft aus Mutter Natur
»Es ist kaum zu glauben, aber wahr: Es geht uns
allen so gut - zu gut. Wir sitzen vor randvollen
Topfen, essen zu viel und werden dick — und dro-
hen dennoch zu verhungern. Wie paradox: Kalo-
rien ohne Ende, aber an Nahrstoffen fehlt es — wir
sind oft ibergewichtig und gleichzeitig schlecht
erndhrt. Kommt noch hinzu, dass Stress, Umwelt-
belastungen und der Konsum von Genussmitteln
wie Zigaretten und Alkohol unseren Bedarf an Mik-
rondhrstoffen tatsachlich steigern. Wir brauchen
heutzutage also viel mehr Mineralien, Spurenele-
mente, Vitamine und sekunddre Pflanzenstoffe
als die Menschen frither, nehmen davon aber viel
weniger zu uns. Die Schere zwischen eigentlichem
Bedarf und reeller Zufuhr wird demzufolge immer
groBer. Kein Wunder, dass sich unser Koérper auf
diese Weise frithzeitig verbraucht und regelrecht
aufzehrt.” Frauke Berner kennt unser aller
Lebens- und Erndhrungssituation nur zu
gut: Jene scheinbar unabdnderliche Pro-
blematik, in der wir gefangen scheinen
und dringend einen Ausgleich bendtigen
- eben den durch Cellagon:

»Der Alltags-Stress verhindert, dass wir
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unsrichtigerndhren —abergeradein Stress-Situati-
onen ist eine besonders gesunde Erndhrung essen-
ziell, um unseren Kérper moglichst unbeschadet
durch diese entkrédftende, harte Zeit zu fiihren. Wer
»schlecht“isst, wird also noch stressanfalliger - ein
Teufelskreis, der uns nicht nur dick und schneller
alt, sondern auch krank macht. Wir — das sind Man-
ner wie Frauen, Kinder und Senioren, die komplette
Gesellschaft. Daher kann man mit Fug und Recht
sagen: Jeder kann Cellagon gebrauchen und davon
profitieren. Es entspricht absolut der Bediirfnis-
lage des modernen Menschen, denn jeder bendtigt
eine gesunde Lebens-Basis, um in der Welt von
heute bestehen zu kdénnen.” Genau das ist wohl
das Geheimnis des Erfolges des Unternehmens
Cellagon: Seine Produkte treffen den Nerv der Zeit.
Das Sortiment aus vier verschiedenen, sich ergan-
zenden Lebensmitteln deckt individuelle Anwen-
dungsbereiche ab und reprdsentiert ein Rundum-
Erndhrungskonzept, das den Menschen gesund,
schdn und fit erhdlt — aber natirlich nicht nur als
Komplett-Programm, sondern auch einzeln nutz-
bar ist. So unterschiedlich Cellagon aurum, vitale
plus, felice und T.GO auch sind — sie folgen alle
ein und derselben ganzheitlichen Konzeption:
Sie enthalten rein natirliche, voll ausgereifte und
unter Ausschluss der Gentechnik gewonnene
Rohstoffe, zum Beispiel das komplette Schutz-
programm sekunddrer Pflanzenstoffe und wert-
volle Kern- und Keimdle. Die Inhaltsstoffe zeigen
eine hohe Bioverfligharkeit, konnen aufgrund ihrer
Natirlichkeit aber nicht iiberdosiert werden, sie
erndhren organgerecht und wirken hochst anti-
oxidativ. Ihr Wirkungspotenzial ist daher umfas-
send: Es beinhaltet nicht nur die Unterstiitzung
von Gesundheit und Leistung, Regeneration und
Entwicklung, sondern zeigt sich auch ,Pro-Be-
auty” und ,Anti-Aging“. Wo so viel Gutes drin
steckt, sollte Schlechtes draullen bleiben — eine
Pramisse, der alle vier Produkte der Cellagon-Fa-
milie stringent folgen. Aurum, vitale plus, felice
und T.GO sind somit frei von Herbi-, Fungi- und
Pestiziden, enthalten weder Konservierungsmittel
noch kiinstliche Farb- und Aromastoffe. Neben
Doping-Substanzen (wichtig fiir Sportler!), Jod
und Nickel sind nicht nur Allergene wie Laktose
und Gluten tabu, sondern auch zugesetzte Zucker.
Als erstem Unternehmen ist es den Erndhrungs-
profis aus Norddeutschland zudem gelungen, die
Cellagon-Konzentrate mit Stevia zu siiBen. Die-
ses SiiBungsmittel wird aus einer in Siidamerika
beheimateten Pflanze gewonnenen und gilt seit
seiner Zulassung in Europa als absolut natiirliches
SiiBungsmittel, welches natiirlich hervorragend zur
Idee und zum Charakter von Cellagon passt.

Ganz klar: Der Charakter von Cellagon vereint
das Gute der Tradition mit dem Guten der Moderne
— und dazu passt neben der permanenten Uberwa-
chung der Herstellung durch unabhdngige Labore
und renommierte Wissenschaftler natiirlich auch
eine Verpackung, die die ,lebendigen®, bekdmm-
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lichen und daher duBerst wertvollen Inhaltsstoffe
schitzt als auch besonders leicht nutzbar macht.
Aus diesem Grunde gibt es die vier ,Cellagons”
zum einen im UV-geschiitzten Prismenglas, zum
anderen aber auch in praktischen Portionsbeuteln
fiir unterwegs.

Berufliche Perspektiven — ganzheitlich und fiir
jeden

Cellagon ist eben pure Natur, Vielfalt und Ganz-
heitlichkeit zugleich - vereint in seinen Produk-
ten unzdhlige Vorziige, die uns Menschen rundum
schiitzen und versorgen. Vorziige, die man selbst-
verstdndlich auch schriftlich und bildlich demons-
trieren kann, deren geniale und vielfdltige Wir-
kung sich jedoch auf keine andere Art besser und
liberzeugender darstellen ldsst als im personli-
chen Kontakt. Dies war aber nur einer der Griinde,
warum sich der Firmengriinder Hans-Giinter Ber-
ner von Anfang an und ohne Z&gern fiir den Ver-
trieb seiner Produkte durch selbstdandige Berater
entschied. Neben seiner Begeisterung fiir ganz-
heitliche Erndhrung war es namlich auch die Vision
des gemeinsamen Erfolges, die ihn zum Direktver-
trieb fiihrte. Eine Vision von Partnerschaftlichkeit,
Teamgeist und Menschsein, die unter seiner Fiih-
rung Wirklichkeit wurde - und damit ein Arbeits-
und Lebensmodell, welches auch von seiner Toch-
ter mit voller Uberzeugung, viel Begeisterung und
tatkréftigem Einsatz geférdert und in Form eines
modernen Network Marketing fortgesetzt wird.

Der inzwischen 30-jahrige Erfolg des
Unternehmens zeigt, dass mit Cellagon und
Network Marketing zusammen kam,

was zusammen gehort. Es passt einfach.

+Viele unserer Berater haben selbst als liberzeugte
Kunden angefangen, sind von Cellagon begeistert
und mochten diese Begeisterung weitergeben,
indem sie das Sortiment weiterempfehlen. Das ist
ihre Hauptmotivation — ihr Enthusiasmus kommt
also von innen, ihre Freude am Produkt und die
Lust am Dabeisein ist ehrlich. Das spiirt der Kunde,
das begeistert auch ihn — und genau das ist die
wesentliche Basis fiir den Erfolg des Beraters!”, so
Frauke Berner. ,Viele unsere Berater begleiten uns
schon seit 15 oder gar 20 Jahren — und dies auch,
aber nicht nur wegen der guten Einkommensmadg-
lichkeiten. Es sind auch die bei Cellagon gelebten
flachen Hierarchien, welche das Miteinander in den
Vordergrund stellen, den Umgang partnerschaft-
lich, harmonisch und frohlich gestalten - und
unsere Berater langfristig an uns binden. Darauf
bin ich stolz, das macht mich gliicklich — stolz und
gliicklich.”

Fiir dieses Gliick ,revanchiert” sich die 45-Jah-
rige gern und jeden Tag aufs Neue:
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SUCCESS LOUNGE

Cellagon und Direktvertrieb — eine
perfekte Kombination, die
inzwischen gut 250.000 Menschen
rundum gesund, eine geniale
Erfindung zu unglaublichem Erfolg
gefiihrt und ein Unternehmen
ganz grof3 gemacht hat.

en, wo Not am Mann ist.
Eine Verantwortung, der Cellagon durch die Unterstiit-
zung caritativer Organisationen entspricht — aber auch eine
Verantwortung, die bereits vor 30 Jahren begann und nochq
tiefer geht, ndmlich an die Unternehmens-Basis. Schon
zu Beginn seiner Forschungen hatte Hans-Giinter Berner
i == namlich beschlossen, seine ,Erfindung“ als Konzentrat auf-
zubereiten. Eine Entscheidung, die in den folgenden drei

on Cellagon-Jahrzehnten unendlich viel Verpackungsmaterial

und wertvolle Energie bei Herstellung und Transport ein-

sparte. Und damit eine Leistung, fiir die das Unternehmen

1998 mit dem B.A.U.M. Umweltpreis fiir Wirtschaft aufge-

zeichnet wurde.

Wer eine ganzheitliche Gesundheitslehre vertritt
und ein gerade fir Sportler niitzliches und wertvolles
Lebensmittel vertreibt, der kann und will natiirlich nicht
die Augen vor dem Sport verschlieBen. So arbeitet die
Hans-Glinter Berner GmbH heute mit mittlerweile sieben
bundesdeutschen Olympia-Stiitzpunkten zusammen
und stattet zahlreiche deutsche Top-Vereine und junge,
talentierte Sportler mit ihren Produkten aus. Auch dies
sehr gezielt und mit Uberzeugung, aber sehr dezent und
vollig unaufgeregt, ganz aus dem Hintergrund.

Eben typisch Cellagon. Fast 30 Millionen Euro Umsatz,
12.000 Berater und Beraterinnen und 250.000 ieden
Kunden, aber dennoch bodenstdndi

Cello

Jeden Tag in Bestform

functional drink

Funktionelle, konzentrierté si
Lehansmntslzubernltunqmﬂ g

Fruchtgehalt und Biogktivsls

Zur Herstellung eines Sport
getrinkes. Fir Lmstungshrdmﬂ
und schnelle Regeneration. .

ar am nordlichen Ende Deutschlands, in der Nahe
.von Kiel, ansdssige Familienbetrieb zeigt sich
lieber bodenstindig, tritt nach auBen hin nur in

: nordlsch-zuruckhaltend j ] m Erschemung
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Naturlich. Gesund.

Der ideale Fitmacher: Vollreifes Obst und Gemuse fir Gesundheit und Wohl-
befinden. Cellagon bietet Ihnen dank umfassender Forschungsarbeit vier
Qualitatsprodukte fUr Vitalitat, geistige Fitness, Schonheit und Leistungsfahig-
keit. FUr ein wertvolles, natUrliches und nachhaltiges Erndhrungskonzept.

Cellagon aurum - der Erndhrungsprofi mit der ausgefeilten Rezeptur.

Cellagon vitale plus - funkfionelle Ndhrstoffe fir Gehirn- und Nervenzellen.

Cellagon felice — mit den besten Ndhrstoffen for Haut und Haar.
Cellagon T.GO - der ultimative Sportdrink fur alle aktiven Menschen.

Cellagon - rundum gut erndhrt!

Cellagon

Hans-Gunter Berner GmbH & Co. KG « Hasenholz 10 « 24161 Altenholz

Aus der Fulle der Natur

4 Ceilogh___

www.cellagon.de



